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PIE o zakupach w czasie pandemii: makarony, papier
toaletowy, a nawet bron znikajg ze sklepow

Zakupy na zapas w zwigzku koronawirusem odnotowano nie tylko w Polsce; mydto, makarony
i papier toaletowy znikajg ze sklepéw réwniez w innych krajach Europy, Azji i Ameryki -
wskazat Polski Instytut Ekonomiczny. W Stanach Zjednoczonych na niespotykang skale
wykupuije sie tez bron - dodano.

Analitycy PIE zwrdcili uwage, ze schemat tzw. panicznych zakupoéw jest podobny w réznych
czesSciach Swiata, ktére zmagaja sie z pandemiag koronawirusa.

Jak zaznaczyli, informacje o zamknieciu szkét, uczelni, instytucji kultury i zalecenie pozostania
w domu spotkaty sie z niemal natychmiastowg reakcjg licznej rzeszy Polakow, ktérzy w obliczu
strachu i niepewnosci zaczeli robic zapasy, pustoszac potki wielu sklepéw. Podobne
zachowania, jak podkreslili, mozna byto zaobserwowad w innych krajach Europy, Azji i
Ameryki. "Z potek zaczeto znika¢ mydto i wszelkie preparaty antybakteryjne, a takze konserwy,
makarony, i oczywiscie papier toaletowy" - wskazali w najnowszym wydaniu "Tygodnika
Gospodarczego PIE".

Specjalisci nie dysponujg potwierdzonymi i jednoznacznymi dowodami wyjasniajgcymi
mechanizm panicznych zakupéw. Wielu z nich ttumaczy jednak, ze nie jest to zawsze kwestia
braku racjonalnosci i zasdlepiajgcych rozum silnych emocji. "To czesto naturalna reakcja
powodowana niechecig do ryzyka, poczuciem zagrozenia i wynikajgcg z niego obawg o brak
dostepnosci niezbednych artykutéw" - ttumaczy PIE.

Nasz mechanizm przetrwania, jak wyjasnili, sprawia ze w obliczu niepewnosci wielu z nas
przygotowuje sie na najgorszy scenariusz. "Zakupy na zapas to manifestacja ludzkiej potrzeby
dziatania i przejmowania spraw w swoje rece w czasach zagrozenia - swoisty surogat poczucia
bezpieczenstwa" - podkreslili. Dodali, ze paniczne reakcje poteguje, np. zamykanie granic,
izolacja i kwarantanny.

Ekonomiczne i psychologiczne uzasadnienie ma tez, zdaniem PIE, powtarzajgcy sie w wielu
krajach schemat wykupowania podobnych kategorii artykutow, takich jak np. papier
toaletowy. "Zjawisko to wigze sie (...) z minimalizacja ryzyka bez potrzeby ponoszenia duzych
kosztow" - wskazali eksperci. Papier toaletowy, jak wyjasnili, jest jednym z tych artykutéw,
ktére mozemy magazynowac w znacznych ilosciach, nie martwigc sie o termin przydatnosci.

Wedtug PIE wbrew racjonalnym uzasadnieniom zachowan konsumenckich powodowanych
paniky, wiele z nich potegujg tzw. reakcje stadne. "W poczuciu braku wystarczajgcych
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informacji lub nasilonej przez media spotecznosciowe dezinformacji, poszukujgc jakichkolwiek
wskazowek do dziatania nasladujemy mniej lub bardziej nieracjonalne zachowania innych,
uznajac je za wiasciwy punkt odniesienia" - podkreslili. Dodali, ze np. w Stanach
Zjednoczonych na nienotowang od dawna skale wykupuje sie dzi$ bron i amunicje. "Z punktu
widzenia Europejczyka trudno uznac je za artykuty pierwszej potrzeby, ale zachowania
Amerykandw pokazujg, ze niepewnos¢ potrafi rysowad pesymistyczne perspektywy" -
zaznaczyli.

Nie wszyscy, jak przyznali eksperci PIE, potrafig zapanowac nad lekiem i niepewnoscia, przez
co dochodzi do takich zjawisk, jak braki w zaopatrzeniu. Ich zdaniem wazna w takiej sytuacji
jest, by wtadze komunikowaty sie w jasny sposob z obywatelami. "Biezgce informowanie ich o
aktualnym stanie wiedzy i wytyczanie pozgdanych kierunkdéw dziatania sg niezbedne w
skutecznej i stabilizujgcej sytuacje koordynacji zachowan obcigzonego kryzysem
spoteczenstwa, w tym takze zachowan konsumenckich" - ocenili.

Polski Instytut Ekonomiczny (PIE) to publiczny think tank gospodarczy. Zajmuje sie
dostarczaniem analiz i ekspertyz do realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a
takze popularyzacjg polskich badan naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych
w kraju oraz za granica.(PAP)
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